附件 2
第三届 “创青春” 中国青年创新创业大赛竞赛规则
    (商工组、 现代农业和农村电子商务组)
一、 赛事组织规范
(一) 参赛者报名
1. 参赛者可登录中国青年创新创业大赛官网注册并提交相关资料。
2. 参赛者在报名表中所选择的 “项目所在地冶 , 即为该参赛者地区赛的参赛地。
(二) 评审委员会的产生
1. 评审委员会由创业导师、 专家学者、 投资人组成。
2. 创业导师由各合作创业服务机构和各地团组织推荐, 须经大赛组委会审核确认。
3. 专家学者由大赛组委会定向邀请。
4. 投资人由大赛组委会定向邀请及各合作机构推荐, 经大赛组委会资格审核后确定。
(三) 地区赛评委的产生
1. 按照每场比赛不少于 5 名评委, 评委人数须为单数
2. 从对该地区有投资意向的投资人、 专家学者、 创业导师中产生。
(四) 地区赛的组织
1. 不少于项目审查、 初赛、 决赛三个步骤。
2. 地区赛按照大赛组委会所分配的晋级名额选拔相应数目的参赛项目参加全国赛。
3. 地区赛要录制高清视频资料, 地区赛结束时报全国大赛组委会秘书处。
4. 如果某省 ( 自治区、 直辖市) 未达到 100 个参赛项目,上述项目原则上应合并到临近省级赛区, 赛区合并后, 晋级全国赛名额为合并省 (自治区、 直辖市) 名额之和。
(五) 全国赛的组织
    全国赛由大赛组委会秘书处负责组织, 对各省 (自治区、直辖市) 推荐报送的项目进行评审, 按照创意组、初创组、成长组及专项赛分别评出金奖、银奖、铜奖及优秀奖, 各奖项数量分别不超过全国赛入围项目的 5% 、 10% 、 20% 。
   综合考察各地赛事组织情况及推报项目获奖情况, 对赛事组织工作优秀的省份给予资金等鼓励。
二、 评审标准
	评分项目
	评分标准
	所占比重

	产品
(服务)
	此项主要考察: 产品 (服务) 所针对的用户群是否合理、 解决了用户的哪些问题、进入的时间点是否合适等。
	25%

	团队
	此项主要考察: 创始团队完整性、互补性、资历背景及资源整合能力等。
	30%

	商业模式
	此项主要考察: 商业模式设计合理性及可行性。
	15%

	市场及竞争
	此项主要考察: 市场容量、 前瞻性、成长性、该 项 目 的 竞 争 壁 垒、市 场 策 略(计划) 的可执行性及执行情况。
	15%

	运营状况
	此项主要考察: 该项目的运营策略及目前运营状况, 包括财务数据、用 户 数据、客户情况等。
	10%

	其他
	社会效益、带动就业能力、带动贫困地区脱贫致富等。
	5%


 (二) 创意组评分表
	评分项目
	评分标准
	所占比重

	产品(服务)
	此项主要考察: 原创设计、 视角独特、主题鲜明、商业价值、社会需求、技术含量、发展态势预测。
	25%

	团队
	此项主要考察: 创始团队完整性、互补性、资历背景及资源整合能力等。
	30%

	商业模式
	此项主要考察: 商业模式设计合理性及可行性。
	15%

	市场及竞争
	此项主要考察: 市场前景乐观, 适于自主创业; 市场描述; 市场变化趋势及潜力; 目标市场及客户定位; 市场调查分析。
	
15%

	计划书
	简明扼要,描述准确,突出项目特点;材料详实,文字表达清楚;选题与创意紧密结合,新颖独特。
	10%

	其他
	社会效益、 带动就业能力等。
	5%



(三) 农村电子商务组评分表
	评分项目
	评分标准
	所占比重

	产品(服务)
	此项主要考察:原创设计、视角独特、主题鲜明、商业价值、社会需求、发展态势预测。
	25%

	团队
	此项主要考察: 创始团队专业性、 完整性、互补性、资历背景及资源整合能力等。
	20%

	商业模式
	此项主要考察: 商业模式设计合理性及运营情况。
	20%

	市场及竞争
	此项主要考察: 市场前景乐观, 适于自主创业; 市场描述; 市场变化趋势及潜力; 目 标 市 场 及 客 户 定 位; 市 场 调 查分析。
	15%

	运营状况
	此项主要考察: 运营策略及目前运营状况, 包括财务数据、客户情况、销售规模等。
	10%

	其他
	社会效益、带动贫困地区致富脱贫、带动就业能力等。
	10%



三、 注意事项
1. 比赛期间, 遵守比赛秩序, 服从大赛组委会与地区赛组委会的安排, 严格按照分组参加比赛。
2. 参赛企业、 团队可申请携带自己的产品在现场进行演示,以取得最佳效果。
3. 其他
(1) 在陈述中语言应简洁明了, 重点突出, 避免过多使用专业和抽象词汇。
(2) 评委或投资人最想听到的或最关注的产品、 技术或服务的介绍。
(3) 讲清楚参赛项目是做什么的, 比如: 参赛项目是为什么样的人, 提供什么样的服务。
(4) 商业 ( 盈利) 模式: 需要明确说出与现有模式相比,参赛项目最大的差异点和创新点。
(5) 讲清楚参赛项目的团队, 怎样才能把这件事做好。
(6) 对参赛项目现状的了解, 有清晰的业务规划、 战略目标及可执行性
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